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BERLIN
ATTENDEES
100,000 » 190+ 450+ 1,300 b 63%
Attendees Countries Events during ITB Buyers Circle International
ITB Berlin members participation

TOP 5 ORIGINS OF ATTENDEES

L.

Germany Spain Poland Turkey

36,1% 4,4% 4,2% 4,0°/o 3,9%

i

EXHIBITORS & ORIGINS

5,600+ ‘ 170

Exhibitors Countries
From Germany From abroad

10% 90%

MEDIA ITB BERLIN CONVENTION
3,200 b 100+ 24,000 400
Accredited Countries Participants Leading
journalists international speakers
300+ 162,000+ 200 17
In;lernational tr_avel Sc;ciITI media Sessions Theme tracks
oggers on site ollowers

Source: Exhibitor and attendee survey of ITB Berlin 2024



ITB BERLIN 2024

il Messe Berlin

HERKUNFT DER AUSSTELLER

(Quelle: Ausstellerregistrierung)

BRANCHENZUGEHORIGKEIT

(Mehrfachnennungen / Auszug n>= 3%)

Reiseveranstalter 290/0

KURZANALYSE DER

Tourismusorganisationen und -verbande 250/0

Travel Technology 200/0

Unterbringung / Unterkunft ] 7%

Reisebiiros 1 1 0/0

Verkehrsmittel / Verkehrstrager 80/0

Kulturtourismus & 9/

tus 89

Business Travel / MICE 7/ 0/g

Adventure Travel 7 0/0

Responsible Tourism 50/0

Wellness 40/0

Youth Travel 40/0

TTA-Technologie, Tours & Activities 30/0

7 The World"
/ '4’ I T B Le:din‘;r ’
J Travel Trade
Show*®
w BERLIN

o

Aus Deutschland

10%

&

Aus dem Ausland

90%

QUALITAT DER
FACHBESUCHER:INNEN

8 2 o/ der diesjahrigen Aussteller sind mit der Qualitat

der Fachbesucher:innen an ihrem Stand (voll
und ganz) zufrieden.

BETEILIGUNGSZIELE

~NEUE KONTAKTE / +GESCHAFTS-
PARTNERSCHAFTEN & BEZIEHUNGEN
HERSTELLEN" PFLEGEN"

bilden die wichtigsten Beteiligungsziele der Ausstellerschaft. Diese Ziele wurden
von 77% bzw. 85% in sehr gutem bis zufriedenstellendem AusmaB erreicht.

(Auszug > 53%,

Mehrfachnennungen) Ziel fur % Ziel wurde zu %

der Aussteller erreicht

wichtig

94% mmmmm 77%
Geschéftsbeziehungen
pflegen 90% N 85%
Vernetzung innerhalb
der Branche 70% I 86%
Produkte bewerben /
Verkauf 660/0 _ 790/0
Vorbereitung von
Geschaftsabschlissen 600/0 _ 760/0
Markt- /

55% I 78%

54% I 67%

Neue Kontakte /
Partnerschaften herstellen

Konkurrenzbeobachtung

Geschaftsabschlisse erzielen

ANGEBOTSBEWERTUNG

94%

auf der ITB Berlin 2024 als (weitgehend) voll-

standig.
RELEVANZ
der Aussteller beurteilen ihre Beteiligung an
9 5 0/ der ITB Berlin als (sehr) wichtig im Vergleich zu
o Beteiligungen an anderen Tourismus-Fachmessen.
NACHMESSEGESCHAFT

der ausstellenden Unternehmen
erwarten ein positives Nachmessegeschaft.

86%

der Aussteller beurteilen das Produkt- und Dienst-
leistungsangebot der ausstellenden Unternehmen

GESAMTEINDRUCK & AUSBLICK

87%

der Aussteller schatzen den Nutzen der
Beteiligung ihres Unternehmens an der
ITB Berlin als (sehr) hoch ein.

87%

der Aussteller wiirden eine Beteiligung
an der ITB Berlin weiterempfehlen.

88%

der Aussteller sind bereit, auch an der
nachsten ITB Berlin teilzunehmen.

<O
> _

Source: Exhibitor and attendee survey of ITB Berlin 2024
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HERKUNFT DER
FACHBESUCHER:INNEN

BRANCHENZUGEHORIGKEIT

(Mehrfachnennungen/ Auszug berufstatige Fachbesucher:innen n>= 2%)

Reiseveranstalter 340/0

Reisebiiros 21 0/0

Tourismusorganisationen & -verbande 1 50/0

Unterbringung / Unterkunft 1 1 0/0

Medien & Verlage

9%

[

I

I

[ Travel Technology 890
] Responsible Tourism @ %
| ] wes 6%
[ | Business Travel / MICE 1§ 0/g
- Verkehrsmittel / Verkehrstrager 50/
[ Adventure Travel  50/g
[ ] Kulturtourismus 5 0/g
[ Information & Beratung  59/g
[ | Youth Travel  30/p
B TTA-Technologie, Tours & Activities 29
| Aus- & Weiterbildung / Wissenschaft & Forschung 2 O/g

ENTSCHEIDUNGSTRAGER

o der berufstatigen Fachbesucher:innen
4 o haben Einfluss bei Einkaufs-/
Beschaffungsentscheidungen

39% 29%
Ausschlaggebend 1 6 0/0 Mitentscheidend

kein Einfluss 1 60/0

Beratend

o der Fachbesucher:innen bewerten das
8 8 / geschaftliche Ergebnis ihres Messebesuchs
o als (sehr) gut.

&

A7 P The World's
'4’ I T B Leading
Travel Trade
Show*®
w BERLIN

&

Aus Deutschland Aus dem Ausland

44%

56%

ANGEBOTSBEWERTUNG

95%

der Fachbesucher:innen zeigen sich mit
dem Angebotsspektrum auf der Messe
zufrieden.

(Mehrfachnennungen/ Auszug Fachbesucher:innen > 10%)

Reiseveranstalter 420/0

Tourismusorganisationen & -verbande 320/0

Kulturtourismus 300/0

Reisebliros 270/0

Travel Technology 2 3 o/o

Adventure Travel 2 2 0/ 0

Unterbringung / Unterkunft 220/0

Responsible Tourism 2 ] g

Luxus 2 o 0/0

Business Travel / MICE 1 50/0

Youth Travel 1 40/0

Information & Beratung 1 20/0

Verkehrsmittel / Verkehrstrager 1 20/0

welness 11 %o

GESCHAFTLICHES
ERGEBNIS & PERSPEKTIVEN

9von10

Fachbesucher:innen geben an, ihre
Besuchsziele insgesamt (sehr) gut
erreicht zu haben.

93%

der Fachbesucher:innen wirden einen
Besuch der ITB Berlin weiterempfehlen.

89%

09

der Fachbesucher:innen planen auch
einen Besuch der nachsten ITB Berlin.

Quelle: Aussteller- und Besucherbefragung der ITB Berlin 2024



